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UN LIVRE TECHNIQUE

Je n'ai plus D)

S’ACHETE
DANS
UN
FAUTEUIL

en consultant notre catalogue
VOTRE TEMPS EST PRECIEUX, NE LE
GASPILLEZ PAS EN CHERCHANT DE
LIBRATRIE EN LIBRAIRIE LES OUVRA-
GES DONT VOUS AVEZ BESOIN ET QUE
VOUS RISQUEZ DE NE PAS TROUVER...

Demandez sans tarder notre catalogue
No 23 et veuillez joindre 60 fr.
en timbres.

(’EST INCONTESTABLEMENT LE PLUS
IMPORTANT DES CATALOGUES DE
LIBRAIRIE ACTUELLEMENT EDITE
EN FRANCE.
1. VOUS APPORTERA LA DOCUMENTA-
TION LA PLUS COMPLETE, ALLANT DU
TRAITE THEORIQUE LE PLUS SCIENTI-
I'IQUE AU MANUEL DE VULGARISATION
LE PLUS PRATIQUE. IL CONSTITUE UN
ENSEMBLE HOMOGENE D’OUVRAGES
SEVEREMENT SELECTIONNES AVECG,
POUR CHACUN D’EUX, UN SOMMAIRE
SUFFISAMMENT DETAILLE POUR QUE
VOUS PUISSIEZ FAIRE VOTRE CHOIX
EN TOUTE CONNAISSANCE DE CAUSE.
AR IZIMPORTANCE ET LA DIVERSITE
DE SES RUBRIQUES, IL VOUS PERMET-
TRA D’AVOIR SATISFACTION, QUELS
QUE SOIENT VOS DESIRS ET LES
MOYENS DONT VOUS DISPOSEZ.
AUGMENTANT DE VOLUME D’ANNEE EN
ANNEE, IL COMPORTE ACTUELLEMENT

260 PAGES

FORMAT 13,5 X 21

ET PARMI 2.650 OUVRAGES LES PLUS
DIVERS

TOUS LES OUVRAGES

D’ELECTRICITE
ET DE RADIO

ACTUELLEMENT DISPONIBLES

60 FRANCS ! UNE BIEN PETITE SOMME ;

ETANT DONNE LE PROFIT QUE VOUS

STIENCESLOISTRS

17, Avenuve de la République
PARIS-XI° - CCP Paris 3793.13

£

— COMMENT CREER UNE EN-
TREPRISE ARTISANALE ?

~—~ COMMENT ACQUERIR UN
FONDS DE COMMERCE ?

— QU’APPELLE-T-ON VENTE A
PRIX IMPOSES ?

— QU’APPELLE-T-ON PROPRIE-
TE COMMERCIALE ?

— QU’EST-CE QU'UN TRANSI-
TAIRE ?

— A QUI SONT DUES LES ALLO-
CATIONS FAMILIALES ?

— QU’EST-CE QUE LE PREAVIS
OU DELAI DE CONGE ?

— QUEST-CE QU’UN CERTIFI-
CAT DE TRAVAIL ?

et

70 questions primordiales qui se
posent journellement dans votre vie

professionnelle.

VOUS TROUVEREZ
LA REPONSE DANS

« CONSEILS PRATIQUES»

AUX ARTISANS
COMMERCANTS, SALARIES »

Véritable lexique des lois du travail
et des affaires (Sécurité Sociale -

Allocations familiales - Accidents
du Travail - Publicité - Assurance,
etc...
®

Ce livret de 48 pages vous sera envoyé
franco, au prix de 120 francs, en le

demandant & VIINSTITUT ELECTRO-
RADIO, 6, rue de Téhéran, PARIS-8,
C.C.P. PARIS 2157-54.
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EDITORIAL

A question publicité a la Radiodiffusion et & la Télévi-
sion Francaises fait |'objet de nombreuses discussions
dans les milieux intéressés.

Il est certain que, puisqu’on fait payer & |'usager une taxe
relativement élevée (1.000 francs pour un récepteur de radio-
diffusion et 3.000 francs pour un poste de télévision), il ne
faut pas [ui imposer 'écoute ou la vue de publicités tapa-
geuses.

Cest pourtant ce qui se passe...

Et ces publicités gratuites soulevent le courroux, non seu-
lement des usagers, mais aussi de ceux dont la publicité est
le métier, et enfin des firmes qui ne bénéficient pas de cette
propagande.

Et c'est assez normal.

Cette situation a amené récemment le Ministre de |'Infor-
mation a faire & la tribune de l'Assemblée Nationale des
déclarations, dont voici |'essentiel :

T4 Radiod!ffusion wadmet pas la publicité commerciale
sur ses chaines. Elle ne fait de publicité puwr aucune marque
particuliére ou pour aucune firme, quelle qwelle soit. Néan~
mowns, il est impossible d’éviter toutes sortes de propagandes.
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Le seul fait de diffuser le programme d'un établissement pur-
ticulier est inévitablement une publicité en sa fovewr.

Un 'intérét général dott t(zujom's étre en couse.

Lo:squ’un. mterct 7ere est 7omt

" Pintérét (]emml il ne

peut sagir, dans cette sorte d'émission, que d’un intérét collec-
iif, celur d’une association, celui duy groupement, janars celui
dune maison particuliére ou dune firme déterminée.

Il semble bien qu'on cache la vérité au Ministre...

Informons-le de deux faits récents :

On a présenté en télévision — et nous [‘avons signalé dans
notre dernier numéro — a plusieurs reprises un panneau
affirmant que le journal « Radio 51 » était le « gmde du

téléspectateur ».

’ De méme, lors d'une émission de variétés, le décor repré-

sentait, considérablement grossi,

un récepteur de télévision

(en bois et en toile). On v pouvait lire, en lettres énormes,
la marque Radio-Industrie.

Nous ne citerons que pour mémoire les galas au cours des-
quels la présentatrice Jacqueline Joubert fait savoir aux foules
haletantes qu’elle est habillée par tel ou tel grand couturier...

Peut-on dire qu’il ne s'agisse pas la de maisons particu-
lieres et de firmes déterminées ? Qu’on nous monire I'intérét
général ou simplement coliectif présenté par ces publicités!

Entendons-nous bien :

nous ne nourrissons aucun ressenti-

ment particulier pour les entreprises privées que nous venons

de citer.
Mais il faut savoir

se décider:

ou bien la publicité est

interdite sur les ondes, ou bien elle est autorisée ; dans ce

cas, chacun doit pouvoir y avoir accés,

A. P. PERRETTE.
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Au service deil’agriculture

LABOURAGE ET BATTAGE
A L'ELECTRICITE

N parle beaucoup de [@élec-
tricité a la ferme, en pen-
sant surtout aux serviees
qu’elle peut rendre tant a la

maison que dans les batiments d’ex-
ploitation. On pense moins aux tra-
vaux du sol : défoncements, labours,
hersages, facons diverses, ainsi qu’au
battage, opérations dont nous a fort
opportunément entretenus a la Société
Francaise des Electriciens, M. Gor-
jat, ingénieur a 1’Alsthom. Nous
croyons donc utile de résumer sa
communication concernant d'une part
le labourage, d’autre part le battage.

LABOURAGE ELECTRIQUE

« Labourage et paturage sont les
deux mamelles de la France », disait
le bon Sully. Seulement, de nos jours,
ce sont des mamelles électriques.
Dailleurs, les mamelles des vaches
sont aussi électrifiées et, que cela leur
plaise ou non, elles sont obligées d’en
passer par la! )

Le travail de la campagne a cecl
de particulier qu'il dépend énorme-

o

par Hervé TUAL

ment des circonstances météorolo-
giques. Inutile de tirer des-plans et de
faire de beaux projets : il faut 'exé-
cuter lorsque les circonstances sont
favorables. Cette méthode oblige 2
concentrer de grandes quantités de
puissance mécanique dans des temps
relativement courts. Ce n'est ni le
beeuf, ni le cheval qui peuvent tra-
vailler dans ces conditions, mais seu-
lement le moteur et, particuliérement,
le moteur électrique.

Le labourage électrique remonte au
début du siécle. Vers 1910, on a pra-
tiqué les premiers chantiers alimen-
tés par les réseaux ruraux a Dbasse
ou haute tension. En 1912, on vit
apparaitre un systéme 2 cable-tiré par
treuil unique de 35 CV, puis vinrent
des treuils électriques lourds, moyens
et légers.

TREUILS LOURDS

Machines pesant 20 2. 30 tonnes,
dans lesquelles le courant triphasé de
1500 3 5.000 volts développe une
puissance de 100 a 175 CV. La sur-






